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Eine Definition:

Suchmaschinenmarketing (Search Engine Marketing, SEM) ist ein Teilgebietdes Online-Marketing
und umfasst alle Maßnahmen zur Gewinnung von Besuchern für eine Webpräsenz über
Websuchmaschinen. Suchmaschinenmarketing gliedert sich in die Teildisziplinen
Suchmaschinenoptimierung (Search Engine Optimization, SEO) und Sponsorenlink (SEM). 

Quelle: Wikipedia 
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Warum als erster Schritt schon auf die Wahl 
des richtigen Domainamens geachtet
werden sollte!

� Branding-/Erinnerungseffekt� Branding-/Erinnerungseffekt
� Suchmaschinenaffinität
� Konversionoptimierung

Beispiel: Premiumreifen.de
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� Der generische Begriff bleibt dem Suchenden viel schneller im
Gedächtnis:

- Suchwort und Domainname werden sofort assoziiert- Suchwort und Domainname werden sofort assoziiert
� Im Idealfall (=Keyword und Domainname sind identisch) wird der

direkte Bezug zur Suche hergestellt
- Returning Visitors auf Keywordprojekt steigen an 

� Schaffung eines neuen “Brandes” oder Support der eigenen
Marke (Domain als Satelit) werden unterstützt
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Generische Keyworddomains helfen dabei das Projekt über die 
organischen Suche auffindbar zu machen.

- Googles Suchindex erkennt Domainnamen und passenden- Googles Suchindex erkennt Domainnamen und passenden
Content und bewertet diese Kombination
positiv � schnell bessere Suchergebnisspositionen

- Die Suchmaschine highlighted den Domainnamen/URL
� Branding- / Erinnerungseffekt s.o.
� höhere CTR als bei non Keyworddomains s.u.
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Ein Beispielscenario für
SES Teilnehmer
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� Projekt auf Suchergebnisposition zwei und drei
bei Suche nach Domainkey

� Innerhalb von zwei Monaten Anstieg des Suchmaschinen -� Innerhalb von zwei Monaten Anstieg des Suchmaschinen -
traffics von 5 % auf 50 % des Gesamttraffics

� Wiederkehrende Besucher auf dem Projekt

Alles, obwohl das Projekt weder Onsite noch Offsite perfekt
optimiert wurde!
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� In einer indentischen SEM Kampagne performt der featured ad
mit der Keyworddomain eindeutig besser als andere Ads
(Quelle: Improving PPC Search Engine Campaign Results Using Generic Domain Names by: Edwin Hayward)

Test Kampagne:
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- Der Keyworddomainad erhält 44 % mehr Impressions als ein Ad, der das            
Suchwort nicht in der URL hat

- Die CTR des Keyworddomainads ist 42 % größer 

� Beide Faktoren resultieren in 105 % mehr Clicks auf den  
Keyworddomainad!!!!!
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- Ein guter Keyworddomainname hilft dabei ein Projekt in der
Suchmaschine zu platzierenSuchmaschine zu platzieren

- Er kann als eigener Brand oder als Satelit für ein Hauptprojekt
genutzt werden

- Die Keyworddomain unterstützt SEM Kampagnen
- Die Identität von Suchwort und passender Projektdomain

schafft klare Verküpfungen und dadurch Vertrauen beim User
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