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Matthias Weth, Catbird Seat GmbH
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1. Vorstellung
2. Teil 1 – Anzeigenposition & Einflussfaktoren
3. Teil 2 – Erfolgsmessung
4. Teil 3 – Suchmaschinenmarketing Tools
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• Name: Matthias Weth

• Alter: 29 Jahre

• Firma: Catbird Seat GmbH
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Online Marketing Agentur

• Blog: www.semplicity.de

• Search Marketing seit 2005
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• Gebot des Advertisers

• Google Adwords Quality Score
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AdRank =  Gebot   x   Quality Score
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Landing Page

Sonstige
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CTRRelevanz

à http://AdWords.google.com/support/bin/answer.py?hl=de&answer=10215
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• Bestimmung ob das Keyword für die Suchanfrage geschaltet wird oder nicht

• Berechnung des Gebots für die erste Seite

• Berechnung der Anzeigenposition (AdRank)
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• Berechnung der Anzeigenposition (AdRank)

• Berechnung des tatsächlichen CPCs (Actual CPC)
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1. Festlegung der Kampagnenziele & KPIs

àààà Was will ich mit den Kampagnen erreichen?
à Welches Ziel verfolgen wir eigentlich?
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- Leads (Newsletteranmeldung, Kontaktformular)
- Orders (Transaktionen, Bestellungen)
- Return on Investment
- Reichweite
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2. Entscheidung für ein Tracking bzw. Webanalyse Too l

(kostenlos vs. kostenpflichtig)
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3. Implementierung des Tracking Codes in Ihre Websit e
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4. Analyse der Ergebnisse
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5. Test & Refine

• Anzeigentexte
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• Keywords

• Gebote

• Zielseiten

à „SEM, It‘s a never ending (love) story“
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1. Keyword Tools
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2. Placement bzw. Content Netzwerk Tools
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3. Account Management Tool – Adwords Editor
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4. Sonstige Search Marketing Tools

• Bid Management Software (automatisierte Gebotssteuerung)

• SEO Tools (Wettbewerbsanalyse & -beobachtung)
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• Brand Protection Software (Markenschutz)

• Google Display Ad Builder (Werbemittelerstellung)

• Landing Page Optimisation Software (automatisierte Zielseitenoptimierung)
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• Offizieller AdWords Blog

• AdWords Hilfe

• AdWords Hilfe Forum
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• AdWords Hilfe Forum

• SEMplicity

• Brad Geddes SEA Blog

• ClickEquations



DANKE !!!
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http://www.twitter.com/semplicity

http://www.xing.com/profile/MatthiasPierrick_Weth


