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Wo/wie findet man
Optimierungsansatze?

Welche Landingpages haben die hochsten Bounce Rates  ?

An welchen Schritten Ihres Bestelltrichters steigen die User aus?
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Testen ist keine Option....

Testen st Pflicht...

fir jedes erfolgreiche Unternehmen!




Trakken GmbH Lizensierter Partner von:

Willy-Brandt-Str. 47

20457 Hamburg ANALYTICS

Germany AUTHORIZED
CONSULTANT

Telefon: 0049 (0)40 63 67 74 24
Telefax: 0049 (0)40 63 67 74 30
Internet: www.trakken.de

Email: Info@trakken.de
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